今後の商品企画

女性の家事時間は、少しずつではあるが減少傾向にある。男性の家事分担時間が増えていないことから、その大きな要因として、冷蔵庫・電子レンジ・洗濯機・衣類乾燥機・掃除機といった電化製品の普及が挙げられるであろう。今後の商品企画としては、家事の中で一番多くの時間を割いていると思われる「炊事」の負担を減らす電化製品に注目したい。
炊事に関連する電化製品としては、冷蔵庫・電子レンジがある。これらの製品の改良も重要な課題ではあるが、普及率が高く、新規購入や買い替えの需要を多くは望めない。そこで、新しく購入していただける電化製品である「食器洗い乾燥機」の製造・販売に力を入れていく必要がある。

男女，年齢階級別家事時間－週全体
	
	男
	女

	
	2001年
	2006年
	2011年
	2001年
	2006年
	2011年

	10～14歳
	0.03
	0.04
	0.04
	0.06
	0.05
	0.05

	15～19歳
	0.04
	0.04
	0.04
	0.12
	0.1
	0.09

	20～24歳
	0.05
	0.06
	0.08
	0.34
	0.32
	0.31

	25～29歳
	0.05
	0.06
	0.07
	1.38
	1.22
	1.16

	30～34歳
	0.07
	0.07
	0.1
	2.46
	2.22
	2.1

	35～39歳
	0.08
	0.1
	0.1
	3.33
	3.07
	2.53

	40～44歳
	0.09
	0.1
	0.11
	3.48
	3.37
	3.24

	45～49歳
	0.11
	0.11
	0.14
	3.4
	3.46
	3.31

	50～54歳
	0.12
	0.13
	0.14
	3.24
	3.31
	3.18

	55～59歳
	0.13
	0.16
	0.16
	3.23
	3.23
	3.26

	60～64歳
	0.24
	0.25
	0.24
	3.22
	3.24
	3.24

	65～69歳
	0.31
	0.35
	0.34
	3.21
	3.27
	3.22

	70～74歳
	0.34
	0.43
	0.4
	3.15
	3.2
	3.2

	75～79歳
	0.43
	0.47
	0.45
	2.48
	2.56
	3

	80～84歳
	0.33
	0.49
	0.48
	2.07
	2.15
	2.32

	85歳以上
	0.32
	0.35
	0.39
	1.02
	1.09
	1.23
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主要耐久消費財の普及率（二人以上の世帯）
（単位：％）
	家庭用耐久財
	2009年
	2014年

	電子レンジ（電子オーブンレンジを含む）
	97.5
	97.8

	自動炊飯器（遠赤釜・IH型）
	82.8
	89.0

	冷蔵庫
	98.7
	98.9

	電気掃除機
	98.8
	98.1

	洗濯機
	99.5
	98.8

	食器洗い機
	26.9
	31.0




シェアを拡大するには？

 普及率と購入希望率 
◇	普及率は約15％と、他の電化製品に比べて低い
◇	普及率、購入希望率ともに、毎年1.5倍以上の伸び
◇	購入希望率が約35％と、購買意欲は高い
◇	今後、成長が期待できる市場

 シェアを拡大するには 
◇	1992年をピークに国内シェアが年々下降
◇	他社製品より劣る機能を徹底調査
◇	消費者が求める機能・価格帯の市場調査が必要
◇	まずは、国内シェア30％超を目指す
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普及率・購入希望率と国内シェア
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